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———垫江县—垫江县““十四五十四五””期间电商物流产业发展综述期间电商物流产业发展综述

从从““追赶者追赶者””到到““领跑者领跑者””

本报记者 兰沫渃

天刚蒙蒙亮，县快递分拨中心已是一片忙碌。来自全国各地的包裹，被快速准确地分拣、转

运至城乡各个角落，最多每天要处理包裹约10万件。

而在5年前，我县每年仅处理物流包裹390万件，2025年全年预计最多可达1800万件，增

长约4.5倍。2024年，垫江成为重庆市唯一入选全国首批农村电商“领跑县”典型案例的区县。

2025年1-9月，全县电子商务交易额达135.5亿元，同比增长9.99%；网络零售额6.68亿元，同比增长15.36%，电

商带动就业创业超过2万人。五年来，网络零售额年均增速高达22.04%。

数字背后，是一场关于“人、货、场”的深度重构，也是一段关于创新、突破与成长的县域发展新叙事。
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物流车行驶在高速路上物流车行驶在高速路上。。记者记者 龚长浩龚长浩 摄摄

工作人员正在快速分拣快递工作人员正在快速分拣快递。。
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快大厨公司的主播正在直播带货快大厨公司的主播正在直播带货。。记者记者 龚长浩龚长浩 摄摄 本土主播帮助村民线上销售土鸡蛋本土主播帮助村民线上销售土鸡蛋。。

★ 筑 巢 引 凤 ★
构建电商生态 | 激活一池春水

“十四五”期间，我县对电商服务体系进行了

系统性打造。

我县围绕“链条如何形成、人才从哪里来、服

务如何落地”等产业发展痛点，在全市率先建成功

能齐备的电商产业园，整合公共服务、创业孵化、

仓储配送等功能，已成功引育孵化200余家电商

企业。

以快大厨食品产业(重庆)有限公司为例，经

过近几年培育发展，已成为一家集研发生产、仓

储物流、电商运营、新媒体培育、社区团购运营

于一体的综合型零售及供应链企业，并在多家

主流电商平台开设旗舰店、专卖店300多个，有

效带动本地农特产品销售，年商品交易总额近

3亿元。

在硬件支撑上，垫江构建了“一核多点”的电

商载体网络，建成渝东数智电商物流产业园，打造

集产品展示、仓储物流、企业孵化等功能于一体的

现代化电商产业集聚区。

乡镇层面，差异化打造的包家镇电商直播孵

化中心等9个镇村电商直播平台陆续建成。建成

136个农村电商服务站，其中30个已升级为综合

便民示范站，真正打通了电商服务的“最后一公

里”。

高安镇青坪村就是其中之一，村里在2023年

建成电商服务站点，除了商品销售外，还提供代买

代卖、快递收发、送农资等服务。“以前自家的菜和

肉只能挑到城里卖，卖得少、耗时多，现在通过电

商平台，订单直接发到田间地头。”村民们一边忙

着将刚采摘的蔬菜打包，一边高兴地说道。

★ 育 树 成 林 ★
培育市场主体 | 锻造电商“生力军”

在电商浪潮中，我县不仅“筑巢引凤”，更注重

“育树成林”。

“我们不仅要把优质企业引回来，更要把本土

企业扶上马、送一程。”县电商中心发展服务

科科长王敏表示。

“十四五”期间，我县实施“双轮驱动”战略，一

方面开展“垫商回归”专项行动，吸引千万级电商

企业18家；另一方面加大本土企业培育力度，全

县网商数量突破9000家。

快大厨、摇亭食品等企业入选“全国县域数字

流通龙头企业典型案例”，成为垫江电商的“金字

招牌”。

为激发产业活力，我县建立起“初创—成长—

龙头”三级企业培育库，通过政策倾斜、要素保障

等措施，推动市场主体量质齐升。

在人才支撑方面，全县构建了多元化培训体

系，累计开展普及培训14期、直播专项培训22

期，覆盖近万人次。并与西南大学等高校共建实

训基地，在县职教中心开设电商物流专业，打造从

课堂到实战的人才培养闭环。目前，全县已孵化

出21名有影响力的本土达人，培育实操型电商人

才300余人。

包家镇小山村党支部书记游莉的经历尤为典

型。2022年，她注册“小山村女支书”抖音号，开

启“村支书记助农直播”模式，年直播销售额超

100万元。

★ 链 动 未 来 ★
延伸产业链条 | 打造“爆款矩阵”

“十四五”期间，我县以“电商+企业+基地+农

户”为核心模式，推动20类初级农产品实现“网货

化”。大数据指导生产、订单农业逐步普及，数字

农业初具雏形。

在加工端，“电商+工厂”模式激活了一批加

工企业产能。我县依托市级50亿元级高安食品

加工产业园打造电商加工中心，集聚25家食品加

工企业，投用调味品、方便食品、食用油等各类

型电商加工线55条。

品牌建设同步推进。“惦记垫江”区域

公用品牌体系逐步成熟，涵盖农特产品、文

创产品等多个品类，实现统一标识、统一标

准。“垫江蜜本南瓜”“垫江榨菜”等特色品牌

声名鹊起。

企业品牌同样亮眼。“向料”小面调料年销破

亿，同类目产品中全网销售第一；“快大厨”大米系

列在拼多多成为黑标品牌；全县“重庆老字号”企

业达11家。

为保障品质，垫江联合中检集团重庆公司建

立产品质量追溯体系，推动农产品走向绿色化、优

质化、品牌化。

在全渠道营销布局下，我县在天猫、抖音等平

台开设店铺近600个，构建“传统电商+社交电

商+社区团购”立体网络。通过工厂溯源直播、直

播大赛等活动，打造出月销百万级爆品4个，涵盖

大米、小面调料、食用油、榨菜等品类。

★ 流 通 无 阻 ★
创新物流体系 | 打通城乡“微循环”

物流是电商发展的“血脉”。“十四五”期间，我

县以创新三级物流体系为抓手，全面疏通产业发

展“堵点”。

在县级层面，建成共配中心，引入5家快递企

业，建成3条智能分拣线，实现全县26个乡镇（街

道）快递60分钟内直达，县城至行政村物流效率

提升50%。

在乡镇层面，建成24个综合服务站，改造坪

山、鹤游2个客邮融合共配中心，乡镇覆盖率达

100%。

在村级层面，依托邮政网点实现快递进村全

覆盖，农产品出村时效提升50%，真正打通了城

乡物流“微循环”。

为优化运输网络，我县还构建起“货运班线+

客车带货+乡村邮车”的农村物流体系，开通客邮

班线5条，优化配送线路5条，推行共同配送，物

流成本降低35%。此外，投入30辆“客货邮”专用

车辆，实现客运、货运、邮政资源高效整合。

农村客运驾驶员王勇便是一名“兼职乡村邮

递员”，他利用每日班次捎带快递进村、农产品返

城。既不耽误客运，又顺路帮乡亲捎货带快递，一

举多得。

从“追赶者”到“领跑者”，垫江电商之路仍在

延伸。傍晚时分，主播们依旧热情洋溢地推介垫

江产品，快递车辆整装待发。手机屏幕那端，天南

地北的订单纷至沓来；田间地头，农民们忙着将新

鲜的农产品打包发货。这幅生动画面，正是垫江

电商产业蓬勃发展的缩影。

从建设服务体系到培育市场主体，从延伸产

业链条到创新物流网络，“十四五”期间，垫江一步

步打通了电商发展的“任督二脉”。未来，随着一

批电商物流项目的全面投用、三级物流体系的持

续优化、品牌矩阵的不断丰富，垫江电商的“领跑”

姿态将更加鲜明。


